平成２８年度 食のマーケットイン支援事業
未来の新潟の『食』ブランド育成枠                          
[bookmark: _GoBack]応募年月日：平成２８年        月       日

平成２８年度　食のマーケットイン支援事業　事業計画書
【未来の新潟の『食』ブランド育成枠】
Ⅰ－１．企業概要（申請者）

１）企業概要
	企業名
	
	設立年月日
（経過年数）
	　　　年　　　月　　　日
（              年）

	代表者名および
役職名
	
	資本金
(出資金)
	万円

	本社所在地： （〒　　　　　－　　　　　）



	本事業の実施が本社の所在地と異なる場合の実施場所 （〒　　　　　－　　　　　）



	電話番号：　　
	ＦＡＸ番号：　

	主な事業の業種名
	従業員
	　　人

	ホームページＵＲＬ：

	担当者名および役職名：　

	担当者のメールアドレス：　



２）主な株主又は出資者（平成　　　　年　　　　月　　　　日現在）
	株主名又は出資者名
	所在地
	大企業
	出資比率(％)

	1 
	
	
	□
	　　　％

	2 
	
	
	□
	　　　％

	3 
	
	
	□
	　　　％

	4 
	
	
	□
	　　　％

	5 
	ほか　　　　　　　　　人
	　　　％


（注）出資比率の高いものから記載し、大企業は☑をつけてください。






Ⅰ－２．企業概要（推進組織の構成員）
１）企業概要
	企業名
	
	設立年月日
（経過年数）
	　　　年　　　月　　　日
（              年）

	代表者名および
役職名
	
	資本金
(出資金)
	万円

	本社所在地： （〒　　　　　－　　　　　）



	本事業の実施が本社の所在地と異なる場合の実施場所 （〒　　　　　－　　　　　）



	電話番号：　　
	ＦＡＸ番号：　

	主な事業の業種名
	従業員
	　　人

	ホームページＵＲＬ：

	担当者名および役職名：　

	担当者のメールアドレス：　



２）主な株主又は出資者（平成　　　　年　　　　月　　　　日現在）
	株主名又は出資者名
	所在地
	大企業
	出資比率(％)

	6 
	
	
	□
	　　　％

	7 
	
	
	□
	　　　％

	8 
	
	
	□
	　　　％

	9 
	
	
	□
	　　　％

	10 
	ほか　　　　　　　　　人
	　　　％


（注）出資比率の高いものから記載し、大企業は☑をつけてください。












Ⅱ．応募事業の概要
１．ブランドについて
１）ブランド名称 （仮称でも結構です）
	




２）ブランド化の対象とする商品の品目 （一般的な名称でご記入ください）
	





２．ブランドの概要 （目指そうとしている状態を記載ください。）
１）ブランドコンセプト（ブランドメッセージ）
	





２）ブランドのポジショニングマップ 
  軸設定は任意、軸名称をご記入のうえ、目標とする立ち位置にマーク（右側の●）を移動してください。















３）ブランド価値 （特徴や差別化のポイント）
	






３．市場性
１）想定価格帯（本ブランド／市場平均）
	本ブランド
	市場平均

	
円
	
円


※同一であれば、単位は任意で結構です。

２）市場トレンド、ターゲット消費者、消費者ニーズなど
	





３）本ブランドの競合となる企業と商品
	





４）プロモーション方法 （広告、広報、営業、セールスプロモーション、Webなど）
	






４．事業の目標
   事業期間    □ 2ヵ年、 □ 3ヵ年  （いずれかに、☑を、付けてください）

	項目
	事業期間
	事業終了後

	
	1年目
	2年目
	3年目
	5年目
	10年目

	売上高（千円）
	
	
	
	
	

	販売数量（    ）
	
	
	
	
	


    ※販売数量の（   ）には、単位をご記入ください。


５．商品別×販路別の取り組み（事業期間中の実施事項）
  販路に関しては、このブランドを展開するターゲットとして設定している、地域（県内／県外など）、販路の業態（小売、飲食、工場など）を具体的に記入ください。 ※ターゲットにしない販路は空白で結構です。



１）生食
	【 最終年度の目標売上（            千円）】
【 説明 】






２）加工品（小売商品を対象）
	【 最終年度の目標売上（            千円）】
【 説明 】






３）中食（給食・食品工場を含む）
	【 最終年度の目標売上（            千円）】
【 説明 】






４）外食（業務用スーパーを含む）
	【 最終年度の目標売上（            千円）】
【 説明 】






５）その他
	【 最終年度の目標売上（            千円）】
【 説明 】












６．本事業の実現するために明らかになっている課題（最大3つまで）と、それぞれの解決策（予定）

１）課題
	課題①


課題②


課題③





２）解決策 （課題番号ごとに解決策が対比）
	解決策①


解決策②


解決策③






７．知的所有権の対応
	□ 実施しない
□ 実施する
【実施しない場合は「理由」、実施する場合は「実施内容」を記載】






８．本ブランドが育成できることによる、新潟の食産業、新潟地域に貢献できる期待効果
	








９．事業計画（事業期間中のスケジュール）

１）損益計画

（単位：千円）
	
	1年目
	2年目
	3年目

	1 売上高（別紙明細）
	
	
	

	2 売上原価 （W～Zの合計）
	
	
	

	
	W 原材料費 （別紙明細）
	
	
	

	
	X 労務費
	
	
	

	
	Y 製造経費
	
	
	

	
	Z 外注加工費
	
	
	

	3 売上総利益 （①－②）
	
	
	

	
	売上高総利益率（③／①）
	％
	％
	％

	4 販管費 （A～Kの合計）
	
	
	

	
	A 調査費（別紙明細）
	
	
	

	
	B ブランディング費（別紙明細）
	
	
	

	
	C 広告宣伝費（別紙明細）
	
	
	

	
	D 委託費（別紙明細）
	
	
	

	
	E 専門家謝金（別紙明細）
	
	
	

	
	F 会議費（別紙明細）
	
	
	

	
	G 人件費
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	K その他（別紙明細）
	
	
	

	5 営業利益 （③－④）
	
	
	

	
	売上高営業利益率（⑤／①）
	％
	％
	％






２）別紙明細 （初年度）
  ①売上高
	





  Ｗ 原材料費
	





  Ａ 調査費
	





  Ｂ ブランディング費
	





  Ｃ 広告宣伝費
	





  Ｄ 委託費
	





  Ｅ 専門家謝金
	





  Ｆ 会議費
	





  Ｋ その他
	






１０．本事業に対する貴社の意気込みなど、自由にご記入ください。 （記載は任意）
	







※ 添付書類 （必須）
  １．事業スキーム図（原則1枚）
    サプライチェーン（調達、生産、販路、消費者までのプロセス）を明示し、事業の全体像と段階ごとの課題がわかるもの
  ２．推進組織の体制図（原則1枚）
    推進組織にかかわる企業、担当者の氏名、企業の主要な役割がわかるもの

※ ページは任意で増やしていただいて結構です。
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